Vikten av att bygga ditt
personliga varumarke

av Marianne Olsson och Karin Backlund

Manga pratar om det personliga varumarket, men hur byg-
ger du upp det som konsult eller giggare? Det ar viktigt att
hitta ett satt att kommunicera dina tjanster och ditt eget
varumarke till dina malgrupper pa ett framgangsrikt satt.

Du behéver synas i gig-ekonomin

Pa den nya jobbmarknaden, ofta benamnd gig-ekono-
min, blir det allt viktigare att synas for potentiella kunder,
uppdrags- och arbetsgivare. Att skapa synlighet for dig och
din verksamhet underlattar for dig att salja dina tjanster.
Ju hogre forsaljningsmal du har, desto mer synlighet och
starkare varumarke kravs. Kommunikationsbruset har ald-
rig varit storre an nu - det galler att jobba strukturerat for
att na ut.

Som giggare och konsult behdver du i stor utstrackning
forlita dig pa din egen kapacitet for att skapa syn-
lighet for dig och din verksamhet. Det galler
att identifiera mojligheterna i det nya
medielandskapet.

PR &r vad andra sdger om dig

Man brukar prata om kommunika-
tion i egna kanaler, kopta kanaler
(marknadsforing) och fortjana-

de kanaler (PR). Marknadsforing
garanterar en stor rackvidd men
kostar pengar bade i produktion och
distribution, och ar darfor oftast
inget alternativ for en enskild person
(bortsett fran annonsering i socia-
la medier). Kommunikation i egna
kanaler och PR daremot finns det

stora mojligheter att jobba med sjalv. &S
Aktiviteten kan anpassas efter de ategiro
resurser och férvantningar du har pa e Aole
resultatet.
Att jobba aktivt i egna kanaler 2 B2 .
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ger dig full kontroll 6ver innehallet och du kan satta den
bild av varumarket du onskar, men det garanterar inte att
du nar en stérre publik. Med PR &r det nagon annan som
publicerar innehall om dig eller din verksamhet och alltsa
star for distributionen i sina kanaler. Det ar ocksa den mest
trovardiga formen av kommunikation. Att bli omskriven
eller namnd pa ett positivt satt av en journalist, opinions-
bildare, influencer eller kund ar guld vart for dig och din
verksamhet.

SMART PR for starkt varumarke

Tack vare det digitala landskapet har det aldrig
varit enklare att ta en expertroll eller att
bygga ett varumarke. Du har mojlighet att
kommunicera i egna kanaler och fylla
ditt varumarke med de varderingar och
budskap du onskar. Eftersom synlig-
heten i egna kanaler dessutom skapar
relationer med malgrupperna och kan
generera PR ar det en chans du inte
ska missa!

PR handlar om att fa andra att
berattar om det du gor pa ett positivt
satt. Det finns olika strategier for att
synas, dit raknas klassiska PR-aktivite-
ter som att skriva pressmeddelanden
och debattartiklar eller skapa events.

O expe Ett annat satt att fa synlighet ar genom
Orfattare pa samarbeten, mediehus behover idag till
exempel alltid innehall till sina kanaler.
Att erbjuda dem ett antal kronikor eller
> A : blogginlagg under en period kan vara
ett smart satt.

Jobba langsiktigt och strategiskt
Det tar tid att bygga ett varumarke, det ar ett langsiktigt
arbete. Ha en plan for vad du vill astadkomma och hall en
rod trad genom din egen kommunikation. Ett satt att kom-
ma igang ar att satta syfte, mal och malgrupp f6r din kom-
munikation - det hjalper dig att prioritera kanalval och vad
du ska kommunicera!

Utga fran SMART-modellen och sitt relevanta mal.
Enligt SMART-modellen ska ett mal vara:

e Specifikt
e Matbart
® Accepterat
e Realistiskt
e Tidssattritera kanalval och vad du ska kommunicera!

Vilj en strategi som passar dig.

Det tar tid att bygga ett varumarke, det ar ett [angsikti-
Det kan vara att dela kunskap genom att skriva artiklar i
branschmedia, blogga, eller varfér inte skriva en bok som
en plattform for att borja foreldsa inom ditt omrade?




